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Publications and Research 
 
Journal Publications 

1. López Davis, Sylvia, Marín Rives, Longinos, and Ruiz de Maya, Salvador, "Personal Social 
Responsibility: Scale Development and Validation", Corporate Social Responsibility and Environmental 
Management, 2021, 28(2), 773-785. https://doi.org/10.1002/csr.2086 

2. Giménez García-Conde, M.; Marín, L.; Ruiz de Maya, S., Cuestas, Pedro J.: “Parental attitudes to 
childhood overweight: the multiple path through healthy eating, screen use, and sleeping time”, 
International Journal of Environmental Research and Public Health. 2020, 17, 7885; 
doi:10.3390/ijerph17217885. 

3. Giménez García-Conde, M.; Marín, L.; Ruiz de Maya, S., “Effective Social Marketing to Improve Parental 
Intentions Giving More Fruits and Vegetables to Children”, Sustainability 2020, 12, 7968 ; 
doi:10.3390/su12197968. 

4. Marín, Longinos, Salvador Ruiz de Maya and Alicia Rubio: “The Role of Identification in Consumers' 
Evaluations of Brand Extensions”, Frontiers in Psychology, 2018, 9:2582, 1-12. 

5. Alarcón López, Rocío, Ruiz de Maya, Salvador, and López López, Inés, "Sharing co-creation 
experiences contributes to consumer satisfaction", Online Information Review, 2017, 41(7), 969-984, 
https://doi.org/10.1108/OIR-09-2016-0267 

6. López Davis, Sylvia, Marín Rives, Longinos, and Ruiz de Maya, Salvador “Introducing personal social 
responsability as a key element to upgrade CSR”, Spanish Journal of Marketing-ESIC, 2017, 21, 146-
163 

7. García Jiménez, José Víctor, Ruiz de Maya, Salvador, and López López, Inés, “The Impact of 
Congruence Between the CSR Activity and the Company’s Core Business on Consumer Response to 
CSR”, Spanish Journal of Marketing-ESIC, 2017, 21, supplement 1, 26-38. 

8. Sabater Galindo, Marta, Salvador Ruiz de Maya, Shalom I Benrimoj, Miguel Ángel Gastelurrutia, 
Fernando Martínez Martínez y Daniel Sabater Hernández, “Patients’ Expectations of the Role of the 
Community Pharmacist: Development and Testing of a Conceptual Model.” Research in Social and 
Administrative Pharmacy, 2017, 13(2), 313‐320. 

9. Sabater Galindo, Marta, Salvador Ruiz de Maya, Shalom I Benrimoj, Miguel, A Gastelurrutia, Fernando 
Martínez-Martínez y Daniel Sabater-Hernández, “Modelling Elderly Patients Perception of the 
community Pharmacist Image when Providing Professional Services” Psychology, Health & Medicine, 
2017;22(5), 578‐587 

10. Giménez García Conde, Miguel, Longinos Marín and Salvador Ruiz de Maya: "The Role of 
Generativity in the Effects of Corporate Social Responsibility on Consumer Behaviour”, Sustainability, 
2016, 8(8).  

11. Ruiz de Maya, Salvador, Rafaela Lardín Zambudio and Inés López-López: “I Will Do It If I Enjoy It! The 
Moderating Effect of Seeking Sensory Pleasure When Exposed to Participatory CRS Campaigns”, 
Frontiers in Psychology, 2016, 6(1940), 1-10.  

12. Hidalgo Alcázar, Carmen, María Sicilia y Salvador Ruiz de Maya: “La Imagen de un Producto Turístico 
Rural a través del Acceso al Contenido Generado por otros Usuarios en Internet: diferencias por 
género”, Journal of Technology Management & Innovation, 2015, 10(3), 75-84. 

13. López-López, Inés, Salvador Ruiz de Maya and Luk Warlop: “When Sharing Consumption Emotions 
With Strangers Is More Satisfying Than Sharing Them With Friends,” Journal of Service Research, 2014, 
17(4), 475-488. 

14. Hidalgo Alcázar, Carmen, María Sicilia Piñero and Salvador Ruiz de Maya: “The Effect of User-
Generated Content on Tourist Behavior: the Mediating Role of Destination Image”, Tourism & 
Management Studies, 2014, 10(special issue), 158-164. 

15. Nina Reynolds and Salvador Ruiz de Maya: “The Impact of Complexity and Perceived Difficulty on 
Consumer Revisit Intentions”, Journal of Marketing Management, 2013, 29 (5/6), 625-645. 

16. Marín, Longinos and Salvador Ruiz de Maya: “The Role of Affiliation, Attractiveness and Personal 
Connection in Consumer-Company Identification”, European Journal of Marketing, 2013, 47(3/4), 655-
673. 
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17. Martínez, Carlos Antonio, Salvador Ruiz y María Sicilia: “El Rol de la Edad en la Valoración del 
Materialismo y su Influencia en la Intención de Compra”, Investigación y Marketing, 2013,118, 40-45. 

18. López López, Inés and Salvador Ruiz de Maya: “When Hedonic Products Help Regulate My Mood.” 
Marketing Letters, 2012, 23, 701-717.  

19. Marín, Longinos, Alicia Rubio and Salvador Ruiz de Maya: “Competitiveness as a Strategic Outcome of 
Corporate Social Responsibility”, Corporate Social Responsibility and Environmental Management, 
2012, 19,364-376.  

20. Ruiz de Maya, Salvador, Inés López López and José Luis Munuera: “Organic Food Consumption in 
Europe: International Segmentation Based on Value System Differences.”, Ecological Economics, 2011, 
70, 1767-1775. 

21. López, Inés and Salvador Ruiz: “Explaining Website Effectiveness:The Hedonic-Utilitarian Dual 
Mediation Hypothesis”, Electronic Commerce Research and Applications, 2011, 10, 49-58. 

22. Sicilia, Maria and Salvador Ruiz: “The Effect of Web-Based Information Availability on Consumers 
Processing and Attitudes”, Journal of Interactive Marketing, 2010, 24, 31-41. 

23. Marín, Longinos and Salvador Ruiz: “Brand Strategy for New products. Brand Extension or brand 
Alliance?”, Revista Española de Investigación de Marketing (ESIC), 2010, 14(2), 91-111. 

24. Sicilia, María and Salvador Ruiz, “The Effects of the Amount of Information on Cognitive Responses in 
Online Purchasing Tasks”, Electronic Commerce Research and Applications, 2010, 9, 183-191. 

25. Sicilia Piñero, María and Salvador Ruiz de Maya: “La Interactividad y el Flujo en la Eficacia de la 
Comunicación Interactiva”, Revista Española de Investigación de Marketing (ESIC), 2009, 13(2), 91-
115. 

26. Parra, José Francisco and Salvador Ruiz: “Consideration Sets in Online Shopping Environments: The 
Effects of Search Tool and Information Load”, Electronic Commerce Research and Applications, 2009, 
8, 252-262. 

27. Marín, Longinos, Salvador Ruiz and Alicia Rubio: “The Role of Identity Salience in the Effects of 
Corporate Social Responsibility on Consumer Behavior”, Journal of Business Ethics, 2009, 84, 65-78. 

28. Ruiz de Maya, Salvador and Nina Reynolds: “Attitudes towards websites and time orientation: The 
impact of task complexity and prioritization on hedonic and utilitarian attitudes”, University of Bradford 
Working Paper Series, 2008, 8, 3-10. 

29.  Marín, Longinos y Salvador Ruiz: “La Evaluación de la Empresa por el Consumidor según sus Acciones 
de RSC”, Cuadernos de Economía y Dirección de Empresas, 2008, 35, 91-112. 

30. Ruiz, Salvador and Longinos Marín: “La Identificación del Consumidor con la Empresa: Antecedentes e 
Influencia sobre el Comportamiento”, Revista Española de Investigación de Marketing (ESIC), 2008, 
12(2), 45-65.  

31. Olsen, Svein Ottar and Salvador Ruiz: “Adolescents: Influence in Family Meal Decisions”, Appetite, 
2008, 51, 646-653. 

32. López López, Inés and Salvador Ruiz de Maya: “Las Respuestas Cognitivas y Emocionales del 
Consumidor como Determinantes de la Eficacia del Sitio Web”, Revista Española de Investigación de 
Marketing (ESIC), 2008, 12(1), 43-63. 

33. López, Inés and Salvador Ruiz: “Characteristics of the individuales environment relathionships as 
determinants of website effectiveness”, Revista Internacional de Economía y Empresa (ESIC), 2008, 
131, 167-188. 

34. López Lopéz, Inés,  Salvador Ruiz de Maya y María Sicilia Piñero: “Cómo Medir Emociones y 
Pensamientos en los Estudios sobre el Comportamiento de los Consumidores” Investigación y 
Marketing, 2007, 94, 67-74. 

35. Tomaseti, Eva and Salvador Ruiz: “Effects on Interpersonal Influences on Innovation Evaluation” 
Advances in Consumer Research, 2007, 34, 405-408. 

36. Ruiz de Maya, Salvador y Longinos Marín Rives: “La Identificación del Consumidor con la Empresa: 
Una Nueva Fuente de Ventaja Competitiva”, Colección Mediterráneo Económico: Nuevos Enfoques del 
Marketing y la Creación de Valor, 2007, 11, 283-298. 

37. Sicilia Piñero, María and Salvador Ruiz de Maya: “La Organización de la Información de un Sitio Web. 
Efectos en el Consumidor”, Revista Española de Investigación de Marketing (ESIC), 2007, 11(2), 89-
115.  

38. Marín Rives, Longinos and Salvador Ruiz de Maya: “Consumer Company Identification Beyond 
Relationship Marketing”, Universia Business Review, 2007, 13(1st quarter), 62-75. 
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39. Ruiz de Maya, Salvador y Carlos Antonio Martínez Clares: “El Rol de la Televisión en la Construcción 
de la Realidad del Consumidor. La Valoración del Materialismo y su Influencia en la Eficacia 
Publicitaria”, Revista Española de Investigación de Marketing (ESIC), 2007, 11(1), 7-25. 

40. Marín, Longinos and Salvador Ruiz: “I Need You Too”. Corporate Identity Attractiveness for Consumer”, 
Journal of Business Ethics, 2007, 71, 245-260. 

41. López López, Inés and Salvador Ruiz de Maya: “La Eficacia de la Comunicación a través de un Sitio 
Web: Respuestas Emocionales y Cognitivas”, Revista Iberoamericana de Marketing (RIM), 2007, 1(1), 
101-119. 

42. Sicilia, María and Salvador Ruiz, “The Role of Flow in Web Site Effectiveness”, Journal of Interactive 
Advertising, 2007, 8(1), 33-44 . 

43. Fenollar Quereda, Pedro y Salvador Ruiz de Maya: “La Posesión de Productos con Significado Social 
para el Consumidor. Determinantes Internos y Externos”, Revista Española de Investigación de 
Marketing, 2006, 10(2), 7-24.  

44. Ruiz de Maya, Salvador: “Home Shopping through Internet: Experience, Attitudes and Purchase 
Intention”, Revista Romậnặ de Marketing, 2006, 1(1), 16-27. 

45. Sicilia, María, Salvador Ruiz and Nina Reynolds, “Attitude Formation Online: How the Consumer’s Need 
for Cognition Affects the Relationship between Attitude towards the Website and Attitude towards the 
Brand”, International Journal of Market Research, 2006, 48(2), 139-154. 

46. Sicilia, María; Salvador Ruiz and José Luis Munuera: “Effects of Interactivity in a Website. The 
Moderating Effect of Need for Cognition”, The Journal of Advertising, 2005, 34(3), 31-45. 

47. Román, Sergio, Salvador Ruiz and José Luis Munuera, “The Influence of the Compensation System and 
Personal Variables on a Salesperson’s Effective Listening Behaviour”, Journal of Marketing 
Management, 2005, 21(1-2), 205-230. 

48. Román, Sergio and Salvador Ruiz, “Relationship Outcomes of Perceived Ethical Sales Behavior: the 
Customer's Perspective”, Journal of Business Research, 2005, 58, 439-445. 

49. Ruiz, Salvador and Maria Sicilia: “The Impact of Cognitive and/or Affective Processing Styles on 
Consumer Response to Advertising Appeals”, Journal of Business Research, 2004, 57, 657-664. 

50. Arcas Lario, Narciso and Salvador Ruiz de Maya: “Marketing and Performance of Fruit and Vegetable 
Co-operatives”, Journal of Co-operative Studies, 2003, 36(1), 22-44. 

51. Román, Sergio and Salvador Ruiz: “A Comparative Analysis of Sales Training in Europe. Implications 
for International Sales Negotiations”, International Marketing Review, 2003, 20(3), 304-327. 

52. Ruiz de Maya, Salvador and María Sicilia Piñero: ”El Consumidor ante las Nuevas Formas de 
Comunicación Comercial”, Cuadernos Aragoneses de Economía, 2002, 12 (1), 97-110. 

53. Arcas Lario, Narciso, Pedro Jesús Cuestas Díaz and Salvador Ruiz de Maya: “El Sistema Comercial de 
los Productos Agroalimentarios Ecológicos en España”, ESIC Market, 2002, 113, 187-206. 

54. Parra Azor, José Francisco y Salvador Ruiz de Maya: “Amplitud de Preferencias, Objetivos de Compra 
y Experiencia como Determinantes Personales del Tamaño del Conjunto Considerado”, Revista 
Española de Investigación en Marketing (ESIC), 2002, 6(1), 58-84. 

55. Román, Sergio, Salvador Ruiz and José Luis Munuera, “The Effects of Sales Training on Sales Force 
Activity”, European Journal of Marketing, 2002, 36 (11/12), 1344-1366. 

56. Román Nicolás, Sergio, Salvador Ruiz de Maya y José Luis Munuera Alemán: “Efectos de la formación 
y la intensidad competitiva sobre el rendimiento y la efectividad de la fuerza de ventas: un estudio 
empírico a nivel europeo”, Revista Europea de Administración y Dirección de Empresas, 2002, 11 (1), 
183-196. 

57. Ruiz de Maya, Salvador y José Luis Munuera Alemán: “Decisiones de Compra de Medicamentos sin 
Receta y Productos de Parafarmacia”, Distribución y Consumo, 2001, 59, 79-89. 

58. Delgado Ballester, Maria Elena, Pedro Fenollar Quereda, Miguel Hernández Espallardo, José Luis 
Munuera Alemán y Salvador Ruiz de Maya: “Estudio sobre el Comprador de Productos Farmacéuticos 
y Elección del Lugar de Compra”, Investigación y Marketing, 2001, 73, 55-60. 

59. Ruiz de Maya, Salvador: “El Comportamiento del Consumidor en Marketing. Del Método Científico a su 
Posición en la Empresa”, Cuadernos de Administración, 2001, 26, 35-57. 

60. Ruiz, Salvador, Pedro Cuestas and Narciso Arcas: “Consumer Attitudes Towards Ecological Fruit and 
Vegetables in Spain. A Segmentation Approach”, Acta Horticulturae, 2001, 2(559), 681-686. 

61. Munuera, José Luis and Salvador Ruiz: “Trade Fairs as Services and a Look at Visitors` Objectives in 
Spain”, Journal of Business Research, 1999, 44(1), 17-24. 
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62. Ruiz de Maya, Salvador: “La Investigación en Marketing sobre el Centro de Compras en la Empresa: 
Estructura, Decisiones y Modelos de Decisión”, ESIC-Market, 1998, 101, 35-54. 

63. Arcas Lario, Narciso, Salvador Ruiz de Maya y Miguel Hernández Espallardo: “ Los Compradores de 
Productos Hortofrutícolas: Identificación de Grupos a Partir de los Beneficios Buscados”, Investigación 
Agraria. Economía, 1997, 12(2), 231-246. 

64. Arcas Lario, Narciso y Salvador Ruiz de Maya: “La Comercialización de Frutas y Hortalizas en el Entorno 
Internacional”, Distribución y Consumo, 1997, 35, 55-89. 

65. Sarabia Sánchez, Francisco José and Salvador Ruiz de Maya: “Aspectos Metodológicos para la 
Realización de Estudios en el Ámbito de la Distribución Comercial”, ESIC-Market, 1996, 91, 117-141. 

66. Ruiz de Maya, Salvador y Enrique Flores López: “La Respuesta de los Consumidores. Resultados de 
un Estudio sobre la Elección del Establecimiento Comercial en Función del Tipo de Producto”, 
Distribución y Consumo, 1995, 20, 45-51. 

67. Hernández Espallardo, Miguel, José Luis Munuera Alemán y Salvador Ruiz de Maya: “La Estrategia de 
Diferenciación en el Comercio Minorista”, Información Comercial Española, 1995, 739, 27-45. 

68. Munuera Alemán, José Luis, Miguel Hernández Espallardo y Salvador Ruiz de Maya: “La Planificación 
de las Ferias como Actividades de Marketing”, ESIC-Market, 1995, 87, 9-30. 

69. Ruiz de Maya, Salvador y José Luis Munuera Alemán: “Las Preferencias del Consumidor: Estudio de 
su Composición a través del Análisis Conjunto”, Estudios sobre Consumo, 1993, 28, 27-43. 

70. Munuera Alemán, José Luis, Salvador Ruiz de Maya, Miguel Hernández Espallardo y Francisco Mas 
Ruiz: “Las Ferias Comerciales como Variable de Marketing: Análisis de los Objetivos del Expositor”, 
Información Comercial Española, 1993, 718, 119 -137. 

71. Ruiz de Maya, Salvador y José Luis Munuera Alemán: “Caracterización de los Niveles de 
Informatización de las Empresas Murcianas”, Cuadernos de Economía Murciana, 1992, 8, 103-123. 

72. Munuera Alemán, José Luis, Salvador Ruiz de Maya y Andreas Kanther: “Propuesta para un Programa 
de Doctorado en Marketing”, Investigación y Marketing, 1992, 38, 59-67. 

 
 
Papers under review and Research in Progress 
 
1. Ruiz, Salvador, Longinos Marin and Zeynep Gurham-Canli, “How can I Help My Company? 

Consequences of Identification in Consumer Behavior.” Three studies completed. 
2. Reynolds, Nina and Salvador Ruiz, “Can shopping be too easy? The impact of task type and time 

orientation on purchasing performance.” Manuscript under revision to be submitted to a journal. 
3. Ruiz, Salvador, Eva Tomaseti and Donald R. Lehmann, ““Determinants of Family Member Influence: A 

Meta-analysis.” Manuscript under revision to be submitted to a journal. 
4. Lopez, Ines, Salvador Ruiz and Luk Warlop, “The effect of social sharing of emotions on consumer 

behavior.” Three studies completed. 
 
 
Books 
 
1. Ruiz de Maya, Salvador, Miguel Giménez García Conde, Maria del Carmen Hidalgo Alcázar, Inés López 

López, Joaquin Longinos Marín Rives and Miguel Martín Fernández  “El turismo residencial en el 
espacio económico mediterráneo español”, edited by Cámara Oficial de Comercio, Industria y 
Navegación de Murcia, 2014. 

2. Ruiz de Maya, Salvador and Grande Esteban, Ildefonso, “Casos de comportamiento del consumidor. 
Reflexiones para la dirección de marketing”, Ed. ESIC, 2013. 

3. Ruiz de Maya, Salvador and Longinos Marín Rives, “Estudio sobre los hábitos de compra del 
consumidor en la Región de Murcia”, edited by Cámara Oficial de Comercio, Industria y Navegación de 
Murcia, 2008. 

4. Ruiz de Maya, Salvador and Esteban Ildefonso Grande, “Comportamientos de Compra del Consumidor: 
29 casos reales”, edited by ESIC Editorial, 2006. 

5. Arcas Lario, Narciso, Domingo García Pérez de Lema, Miguel Hernández Espallardo, Ángel Luis 
Meroño Cerdán, José Luis Munuera Alemán, Facundo Pérez  Rubio and Salvador Ruiz de Maya, “El 
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cooperativismo hortofrutícola de la Región de Murcia: Evolución reciente y diagnóstico actual”, edited 
by FECOAM (Federación de Cooperativas Agrarias de Murcia, 2004. 

6. Sánchez Vera, Pedro, Luis Enrique Alonso Benito, Ester Bódalo Lozano, Pilar Ortiz García, Juan Ortín 
García, Salvador Ruiz de Maya and Francisco José Sarabia Sánchez, “La tercera edad ante el 
consumo”, edited by University of Murcia, 2003. 

7. Ploae, Victor and Salvador Ruiz de Maya, “Managementul Întreprinderilor mici si mijlocii (Administración 
de la Pequeña y Mediana Empresa)”, edited by EX PONTO, 2001. 

8. Ruiz De Maya, Salvador and Javier Alonso Rivas, “Experiencias y Casos de Comportamiento del 
Consumidor”, edited by ESIC Editorial, 2001. 

9. Aranda Gallego, Joaquín, Francisco García Cerezo, Valentín Izquierdo Sánchez, Angel Luis Meroño 
Cerdán, Josefa Ruiz Mercader, Candelaria Ruiz Santos, Pedro Martínez Solano, Salvador Ruiz de 
Maya, Raquel Sanz Valle and Ramón Sabater Sánchez, “La Economía de la Región de Murcia dentro 
de la Unión Europea”, edited by Cámara de Comercio, Industria y Navegación de Murcia e Instituto de 
Fomento de la Región de Murcia, 1999. 

10. Alonso Rivas, Javier, Ángel Fernández Nogales, Iñaki García Arrizabalaga, Eva Martínez Salinas, Luis 
Rivero Menéndez del Llano, Salvador Ruiz de Maya and Maria Luisa Solé Moro, “El Comportamiento 
del Consumidor”, edited by ESIC Editorial, 1999. 

11. Múgica, José Miguel and Salvador Ruiz de Maya, “El Comportamiento del Consumidor”, edited by Ariel 
Economía, 1997. 

12. Munuera Alemán, José Luis, Narciso Arcas Lario, Domingo García Pérez De Lema, Miguel Hernández 
Espallardo, Miguel Martín Fernández, Ángel Luis Meroño Cerdán y Salvador Ruiz de Maya, “Estudio 
sobre las Entidades Asociativas Agrarias de Comercialización de la Región de Murcia”, edited by 
FECOAM and Caja de Ahorros de Murcia, 1997. 

13. Munuera Alemán, José Luis, Flores López,Enrique, Hernández Espallardo, Miguel, Ruiz de Maya, 
Salvador and Sarabia Sánchez, Francisco José “Estudio general sobre el comercio y el comprador en 
la Región de Murcia”, edited by Consejería de Fomento y Trabajo. C.A. de la Región de Murcia,1995. 

14. Baeza Hernández, Leandro, Ezequiel García Bernabé, Eugenio Díaz Sanz, Salvador Ruiz de Maya, and 
José Luis Munuera Alemán, “Empresa y Turismo en Torrevieja”, edited by Excmo. Ayuntamiento de 
Torrevieja, 1993. 

 
 
Book Chapters 
 
1. López Davis, Sylvia, Longinos Marín Rives and Salvador Ruiz de Maya, “Consumer social responsibility 

as approach to corporate social responsability”, in En la piel del cliente: escuchar, atraer, retener, edited 
by Cátedra Fundación Ramón Acres de Distribución Comercial, Universidad de Oviedo, 2015, 63-78. 

2. Ruiz de Maya, Salvador and Eva Tomaseti Solano, “Household Decisions on Financial Services: The 
role of the wife”, in The Routledge Companion to Financial Services Marketing, edited by Tina Harrisn 
and Hooman Estelami, 2015, 78-90. 

3. Palazón Vidal, Mariola, Maria Sicilia Piñero y Salvador Ruiz de Maya, “El reconocimiento social como 
recompensa a la participación del consumidor en redes sociales”, in Experiencia y Comportamiento del 
Cliente en un Entorno Multicana: Claves de éxito para fabricantes y detallistas, edited by Cátedra 
Fundación Ramón Areces de Distribución Comercial, Universidad de Oviedo, 2014,399-426.  

4. Ruiz de Maya, Salvador and López López, Inés, “Metodología del diseño experimental” in Métodos de 
investigación social y de la empresa, edited by Pirámide, 2013, 485-502. 

5. López López, Inés and Salvador Ruiz de Maya, “Cuando el consumidor comparte emociones” in  
Estrategias multicanal en el ámbito de la distribución: fabricante y distribuidor preocupados por ofrecer 
nuevas experiencias de compra diferenciadas, edited by Cátedra Fundación Ramón Areces de 
Distribución Comercial, Universidad de Oviedo, 2012, 369 – 378. 

6. Ruiz de Maya, Salvador, Maria Sicilia Piñero, Inés López López, and Manuela López Pérez, “The role 
of e-WOM in international communication” in Handbook of Research on International Advertising, edited 
by Edward Elgar, 2012, 325-350. 

7. Ruiz de Maya, Salvador, Maria Sicilia Piñero and Inés López López, “El Boca Oreja Electrónico en el 
Sitio Web del Minorista y su Influencia en el Consumidor” in Distribución Comercial y Comportamiento 
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del Consumidor, edited by Cátedra Fundación Ramón Areces de Distribución Comercial, Universidad 
de Oviedo, 2010, 263-276. 

8. Ruiz de Maya, Salvador and Longinos Marín Rives, “Las ventajas de la identificación del consumidor 
con la empresa” in  Introducción a la Responsabilidad Social Empresarial o Corporativa, edited by  
Centro de Estudios Ecónomicos y Empresariales (Universidad de Murcia), 2010, 37-43. 

9. Ruiz de Maya, Salvador and Longinos Marín Rives “Análisis del fenómeno de responsabilidad social 
empresarial” in Introducción a la Responsabilidad Social Empresarial o Corporativa, edited by  Centro 
de Estudios Ecónomicos y Empresariales (Universidad de Murcia), 2010, 27-35. 

10. Ruiz de Maya, Salvador, Inés López López and Maria Sicilia Piñero, “Información y emociones en el 
sitio web del minorista” in Distribución comercial. Estrategias para competir por el consumidor, edited 
by Cátedra Fundación Ramón Areces, Universidad de Oviedo, 2009 

11. Ruiz de Maya, Salvador, “El impacto de las RSC en la percepción del consumidor”, in Las claves de la 
responsabilidad social corporativa para empresarios y profesionales, edited by COIE, Universidad de 
Murcia, 2009.  

12. Martinez Clares, Carlos Antonio and Salvador Ruiz de Maya, “Test de aceptabilidad y preferencia del 
jamón cocido El Pozo”, in Experiencias y casos de comportamiento del consumidor, edited by ESIC, 
2001 

13. Ruiz de Maya, Salvador, “La compra de juguetes en la familia: participación de los niños”, in 
Experiencias y casos de comportamiento del consumidor, edited by ESIC, 2001. 

14. Tomaseti Solano, Eva and Salvador Ruiz de Maya, “Satisfacción del cliente de productos infantiles: el 
caso de Hero Baby”, in Experiencias y casos de comportamiento del consumidor, edited by ESIC, 2001.  

15. Martinez Clares, Carlos Antonio and Salvador Ruiz de Maya, “La influencia del recuerdo en el diseño 
de una campaña de publicidad”, in Experiencias y casos de comportamiento del consumidor, edited by 
ESIC, 2001.  

16. Ruiz de Maya, Salvador and Delgado Valdez, Gabriela Susana, “Productos agrarios ecológicos en 
España y en México”, in Experiencias y casos de comportamiento del consumidor, edited by ESIC, 2001.  

17. Flores, Enrique, Eva Tomaseti Solano and Salvador Ruiz de Maya, “Marketing în întreprinderii mici si 
mijlocii (Marketing en la Pequeña y Mediana Empresa)”, in Managementul Întreprinderilor Mici si Mijlocii 
(Administración de la Pequeña y Mediana Empresa), edited by Ex Ponto, 2001. 

18. Ruiz de Maya, Salvador, Narciso Arcas Lario and José Luis Munuera Alemán, “El Comportamiento del 
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2. Sergio Román Nicolás. University of Murcia. September 2001. “Antecedents and consequences of 
salespeople customer orientation.” Placement: University of Murcia (Spain). 
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18 
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of tourism destination image. An approach through the Theory of Social Representations,” Placement: 
Catholic University of the North (Chile), University of León (Spain) 

10. Miguel Giménez García Conde. University of Murcia. December 2015. “Parental attitudes and childhood 
overweight. The role of communication.” Placement: University of Murcia (Spain). 
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Ad hoc reviewer: International Journal of Research in Marketing, 1997 and 2009 
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Salvador Ruiz and Longinos Marín, 2009. 2000 euros. 
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