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JOURNAL OF INTERACTIVE MARKETING, 47, 1-15. JCR (2019) = 5.097; 5-year impact factor = 8.008 (Q1). Scopus H-Index (2019) = 97; SJR = 3.289
Q).

18. Flavian, C., Ibafez-Sanchez, S., & OrUs, C. (2019). The impact of virtual, augmented and mixed reality technologies on the customer experience.
JOURNAL OF BUSINESS RESEARCH. 100, 547-560. JCR (2019) = 4.874; 5-year impact factor = 5.484 (Q1). Scopus H-Index (2019) = 179; SJR =
1.871 (Q1).

19. Flavian, C., Guinaliu, M. and Jordan, P. (2019). "Antecedents and consequences of trust on a virtual team leader", EUROPEAN JOURNAL OF
MANAGEMENT AND BUSINESS ECONOMICS, 28 (1):2-24. Scopus H-Index (2019) = 11; SJR = 0.639 (Q1).
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24. Casalé, L.V.; Flavian, C.; Ibafiez-Sanchez, S. (2017). Understanding Consumer Interaction on Instagram: The Role of Satisfaction, Hedonism, and
Content Characteristics. CYBERPSYCHOLOGY BEHAVIOR AND SOCIAL NETWORKING, (6), 369-375. JCR (2017) = 2.689; 5-year impact factor =
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26. Belanche, D.; Casalo, L. V.; Flavian, C. (2017). Understanding the cognitive, affective and evaluative components of social urban identity:
Determinants, measurement, and practical consequences. JOURNAL OF ENVIRONMENTAL PSYCHOLOGY, 50: 138-53. JCR (2017) = 3.553; 5-year
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27. Belanche, D.; Flavian, C.; Pérez-Rueda, A. (2017). User adaptation to interactive advertising formats: The effect of previous exposure, habit and time
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C.2. Proyectos
+ PID2019-105468RB-100: Impacto de las tecnologias inmersivas en los nuevos procesos de comunicacion: claves para mejorar las experiencias de uso.
Entidad financiadora: Ministerio de Ciencia, Innovacién y Universidades

Inicio: junio de 2020 Duracién: 3 afios  Cuantia de la subvencion: 45.440,00 €

* Retos y oportunidades de las plataformas digitales y tecnologias inmersivas en la promocién y desarrollo de experiencias integrales de turismo en
Aragén

Entidad financiadora: Gobierno de Aragon y Fondo de Desarrollo Regional

Inicio: enero de 2019 Duracién: 2 afios  Cuantia de la subvencion: 67.053,38 €

* Proyecto estratégico del Grupo METODO

Investigador/es responsable/es: Carlos Flavian Blanco Numero de investigadores/as: 9

Entidad financiadora: Gobierno de Aragon y Fonde de Desarrollo Regional

Inicio: enero de 2017 Duracién: 3afios  Cuantia de la subvencion: 43.450 €

+ Andlisis de las percepciones y comportamiento del usuario de Internet mediante técnicas tradicionales y las nuevas herramientas proporcionadas por la
neurociencia.

Investigador/es responsable/es: Carlos Flavian Blanco Numero de investigadores/as: 10

Entidad financiadora: Universidad de Zaragoza

Inicio: noviembre de 2017 Duracién: 4 afios ~ Cuantia de la subvencion: 88.500 €

Entidades participantes: Universidad de Zaragoza y Universidad Publica de Navarra.
+ EC02016-76768-R. Neurociencia aplicada a las emociones del consumidor: una via para mejorar la experiencia publicitaria y de compra online

Investigador/es responsable/es: Carlos Flavian Blanco Namero de investigadores/as: 10
Entidad financiadora: Ministerio de Economia y Competitividad
Inicio: enero de 2017 Duracion: 3 afios  Cuantia de la subvencion: 22.990 €

Entidades participantes: Universidad de Zaragoza, Eindhoven University of Technology, University of Michigan y Universidad Publica de Navarra.
+ EC02012-36031 el comportamiento del consumidor ante el canal fisico y virtual: claves para la gestion del cliente multicanal.

Investigador/es responsable/es: Carlos Flavian Blanco Namero de investigadores/as: 10

Entidad/es financiadora/s: MINISTERIO DE ECONOMIA Y COMPETITIVIDAD

Fecha de inicio: 01/01/2013  Duracion: 4 afios ~ Cuantia total: 21.645

+ EC02009-10157.Claves del comportamiento del consumidor en las redes sociales virtuales. Un analisis para la gestion empresarial y del conocimiento.
Investigador/es responsable/es: Carlos Flavian Blanco Namero de investigadores/as: 10

Entidad/es financiadora/s: MINISTERIO DE CIENCIA E INNOVACION

Fecha de inicio: 01/01/2010 Duracién: 3aflos  Cuantia total: 98.010,01

+ Development and Export of Cultural Initiatives for the Promotion and...

Investigador/es responsable/es: Carlos Flavian Blanco Numero de investigadores/as: 10

Entidad/es financiadora/s: Unién europea (Programa Leonardo da Vinci)

Fecha de inicio: 01/01/2010 ~ Duracion: 3afios  Cuantia total: 98.010,01

+ La aceptacion de iniciativas de administracion electronica: gestion de servicios publicos confiables orientados al ciudadano

Investigador/es responsable/es: Carlos Flavian Blanco Numero de investigadores/as: 14

Entidad/es financiadora/s: DIPUTACION GENERAL DE ARAGON

Fecha de inicio: 01/10/2009  Duracion: 2 afios ~ Cuantia total: 50.000

+ Plataforma basada en la internet de los objetos para la interaccion entre personas reales a través del mundo virtual mediante nuevos interfaces...
Investigador/es responsable/es: Carlos Flavian Blanco Numero de investigadores/as: 10

Entidad/es financiadora/s: MINISTERIO DE CIENCIA E INNOVACION

Fecha de inicio: 01/01/2009  Duracion: 2 afios ~ Cuantia total: 60.494

» Trusted Architecture for Securely Shared Services (TAS3)- GA NUMBER 216287

Investigador/es responsable/es: Carlos Flavian Blanco Numero de investigadores/as: 13

Entidad/es financiadora/s: UNION EUROPEA

Fecha de inicio: 01/01/2008  Duracion: 2 afios 6 meses Cuantia: 210.266,87

+ PET 2007-008-C11-11 Calidad percibida del Jamén de Teruel

Investigador/es responsable/es: Carlos Flavian Blanco Numero de investigadores/as: 14

Entidad/es financiadorals: Instituto Nacional de Investigacion y Tecnologia Agraria

Fecha de inicio: 25/07/2007  Duracién: 3 afios ~ Cuantia total: 89.280

+ SEJ2005-04972 Precursores de la confianza del consumidor en los nuevos canales digitales de comercializacion/ evolucion de la influencia ejercida

Investigador/es responsable/es: Carlos Flavian Blanco Numero de investigadores/as: 10
Entidad/es financiadora/s: MINISTERIO DE EDUCACION Y CIENCIA
Fecha de inicio: 31/12/2005  Duracién: 3 afios Cuantia total: 57.834



